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Η ταυτότητα 
της Έρευνας   

 
 Online Ποσοτική Πανελλαδική Έρευνα (CAWI) 

 Μέσω Focus Bari  | ΥouGov panel  

 

 Άντρες και Γυναίκες, 18-74 χρόνων 

 Δείγμα: 1.114 άτομα 

 

 Διεξαγωγή: Ιούλιος 2021 

 



•Jupiter is a gas 
giant and the 
biggest planet 
in our Solar 
System. It’s the 
fourth-
brightest object 

  Συγκριτικά 

  Ευρήματα 
Πανελλαδικών 

Ερευνών που παρουσιάστηκαν  

σε σχετικά συνέδρια  

2000 2010 2021 



 
Μετά την οικονομική  

κρίση, οι καταναλωτές 

ανταποκρίνονται 

 

Μέσα στην 
τελευταία 20ετία 
αυξάνεται ραγδαία 
η προσφορά &  
ποικιλία ειδών 
ιδιωτικής ετικέτας 
σε όλες τις  
αλυσίδες  
σουπερμάρκετ 



Σε συνολική διείσδυση: 

 

 
Μέσα σε μια εικοσαετία, η αναλογία Ελλήνων 

που ψωνίζουν συστηματικά τουλάχιστον μια 

προϊοντική κατηγορία private labels  

διπλασιάζεται και φτάνει στο 94%  

 



Αγοράζουν τακτικά/ 
συστηματικά 
τουλάχιστον μια 
προϊοντική 
κατηγορία  
private labels 
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Εστιάζοντας σε συγκεκριμένες κατηγορίες  

προϊόντων, αυξάνονται όλες μέσα στην τελευταία δεκαετία 

2021 2010 
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40 

36 
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Χαρτικά 

Κονσερβοειδή 

Ρύζι / ζυμαρικά / αλεύρι 

Κατεψυγμένα προϊόντα 

Προϊόντα προσωπικής περιποίησης 

Αλουμινόχαρτο / Διαφανής μεμβράνη 

Μπισκότα / Φρυγανιές / Δημητριακά 

% Τακτικά/συστηματικά 



Εστιάζοντας σε συγκεκριμένες κατηγορίες  

προϊόντων, αυξάνονται όλες μέσα στην τελευταία δεκαετία  
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44 

22 
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% Τακτικά/συστηματικά 
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11 

10 

Απορρυπαντικά ρούχων 

Αναψυκτικά / Χυμοί 

Ξύδι / Λάδι 

Καρυκεύματα 

Καθαριστικά 

Απορρυπαντικά πιάτων 

Μπύρα 

Καφές 

2021 2010 



Σε μεγαλύτερη ανάλυση, οι προϊοντικές κατηγορίες που οι  

καταναλωτές αγοράζουν συστηματικά Private Labels (έρευνα 2021)  
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Ξύδι 

Καθαριστικά σπιτιού 

Όσπρια  

Απορρυπαντικά πιάτων  

Αφρόλουτρο 

Αλεύρι 

Απορρυπαντικά ρούχων  

Κατεψυγμένα λαχανικά  

Καφές 

Μαλακτικό ρούχων  

% Τακτικά/συστηματικά 
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Χαρτί Υγείας 

Χαρτοπετσέτες  

Σακκούλες απορριμάτων 

Ζυμαρικά 

Κρεμοσάπουνο 

Αλουμινόχαρτο  

Μεμβράνη 

Τοματοειδή 

Μπαχαρικά 

Ρύζι 



Σε μεγαλύτερη ανάλυση, οι προϊοντικές κατηγορίες που οι  

καταναλωτές αγοράζουν συστηματικά Private Labels (έρευνα 2021)  
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Ζωοτροφές 

Γάλα εβαπορέ 

Κρέμες χεριών/σώματος 

Μπύρα  

Μαρμελάδες 

Αναψυκτικά τύπου Cola  

Αναψυκτικά άλλου τύπου 

Styling μαλλιών  

Κατεψυγμένα φαγητά 

Κομπόστες 

% Τακτικά/συστηματικά 
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Σαμπουάν  

Φρυγανιές/παξιμάδια 

Χυμοί 

Παγωτά 

Μαγιονέζα/μουστάρδα  

Δημητριακά/cereals 

Μπισκότα/σνακς 

Λάδι 

Κατεψυγμένα φύλλα/ζύμες 

Κονσέρβες τόνου 



     …αξίζουν τα λεφτά τους! Η ραγδαία αύξηση  
της αγοράς των 
private labels 
συνοδεύεται και  
από την αντίστοιχη 
θετική άποψη ότι 
τα private labels… 



Η μεγάλη πλειονότητα των καταναλωτών θεωρεί  

ότι τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας αξίζουν τα λεφτά τους 
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Αξίζουν Δεν αξίζουν Δεν γνωρίζω  



64 

23 

6 4 

 
Παρά την θετική εικόνα και την αύξηση της αγοράς 

οι καταναλωτές προτιμούν το επώνυμο προϊόν 

όταν το βρίσκουν σε τιμή προσφοράς 
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Σίγουρα το επώνυμο Μάλλον το επώνυμο 
Μάλλον το PL  Σίγουρα το PL  

2010 2021 

% 



 
 
 
 
 
 
 

     
 
 
    More info? 
    ask antigoni@focus.gr 
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